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Text-/Bild-Formate Bewegtbild

RecommendationAds PictureAds VideoAds ActionAds
Das konnte Sie auch interessieren Ab in den Sommer — Sparen Sie bis 2u 40%! Das kannte Sie auch interessieren : g -
o B idochen Sie die ganze weite Welt mit Hotels com. e r 5.
" Die besten Hotels auf allen fiinf Kontinenten der Erde — Ihre perfekte Minute. o Dreidimensionales Femsehen soll den Massenmarkt erobem. Fast
thre perfekte Minute jetzt Prozente sichern ... Fiinf Jahte st s her, dass Ulla Kock am Brinkhre letzie Sendung = i bl Lt il L L el
Cebit vertreten. Ein Problem ... mehr

FanfJahre ist es her, dass Ulla Kock am Brink ihre letzte Sendung moderiert Nun versucht sie ein Comeback. In der Prime-Time. Es
3 i g . Isteine groRe Chance fur .. mehr
moderiert. Nun versucht sie ein Comeback. In der Prime-Time. Es

ist eine groRe Chance fur ... mehr

In neue Dimensionen biicken

0-FERN Dreidimensionales Femsshen soll den Massenmarid erobern. Fast

mi
Bt otese D rslaion Bichm Cebit vertreten. Ein Problem .. mehr
Dreidimensionales Fernsehen soll den Massenmarkd erober. Fast
alle grofien Konzeme sind mit 30-fahigen Bildschirmen auf der
Cebitvertreten. Ein Problem ... mehr

Schn ist, was SpaB macht.
‘ Eine Fahrtim Jetta halt, was sein auRergewdhnliches Design und
i e .. mehr

die gl

neue VW Caddy

ZEHN SORTEN

ZEHN SORTEN M SORTEN

Pesto m Geschmackstest
S2 4B 1y0isch taienisch ung superschnellzuberetet Wi haben den Pesto-

Pesto im Geschmackstest

Tymisch italienisch und superschnell zubereitet: Wir haben den Pesto-
P Test gemacht und zehn Sorten verglichen. Die Geschmacksunter-

Pesto im Geschmackstest

schiede waren fiesig .. mehr

A it oo e e B o
hierwerben powered by plsta §& . schieds waren figsig .. mehr
Bild/Text-Anzeigen sind umgeben von Anzeige erscheint bei Mouseover und schlief3t Video 6ffnet sich bei Mouseover und schlief3t Expandable-Format inkl. Interaktions-
inhaltlichen Empfehlungen. wieder, wenn der Mauszeiger das Bild verldsst. wieder, wenn der Mauszeiger das Video verldsst. aufforderung an den Nutzer.
= 35% hohere Conversionrate im Vergleich zu = 100% Aufmerksamkeitsrate = Zielgruppengenaue Ansprache durch marktfiihrende Targeting-Technologie
klassischen Online Werbeformaten = Brandingeffekt: Bilder unterstiitzen Werbe- = Freiwilliger Werbekonsum fiihrt zu positiver Markenwahrnehmung
* Keine Storung des Leseflusses —flihrt zu positiver wirkung durch Emotionalisierung = Besserer Return of Investment (Rol) durch Kombination von Branding und Performance
Markenwahrnehmun i@l i : " B, : .
9 = Nutzerindividuelles Targeting = Werbeeffekt: hohe Interaktionsrate ermdglicht starkere Auseinandersetzung mit der Marke

= Hohe Aufmersamkeitsrate durch inhaltliche Nahe N [ sehesirie Abrednue) (CHE CRE)

- el =Sl Bl = Nutzerindividuelles Targeting

= Nutzerindividuelles Targeting

Abrechnungsmaoglichkeiten: CPC, TKP, CPA mit PV, PC Abrechnungsmaglichkeiten: CPE (Abrechnung erst nach 6 Sek. Viewtime), CPC, TKP
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